
8 9

もれなく、見やすい。
空白がなく、きちんと記入され
ています。
また文字も大きく見やすくなっ
ています。

「商品特徴」や「メッセー

ジ」などの欄に、熱い

思いが記入されている

と、商品やその会社へ

のイメージがぐっと良

くなります。

企業の商品作りに対す

る姿勢がきちんと伝わ

ると、この企業と一緒

に仕事がしてみたいと

思いますね。

工場や圃場は、商品か

らだけではわからない

ので、このシートに圃

場などの写真や製造工

程などが記載されてい

るのといないのでは、

その企業に対する理解

度は大きく変わります

よね。

ターゲットが
明確です。
利用シーンも一般的な
食べ方、ちょっと工夫
した食べ方などいくつ
かのパターンが浮かぶ
ようなコメントがいい
ですね。
商品特徴では、「本物の
牛乳と卵の味がする」
ことを売りにしている
ので赤字で下線を引い
ています。

ラベルは
　　広げて
曲面に貼ったラベ
ルをそのまま写真
に撮ると文字が曲
がって読みにくく
なります。ラベル
は広げて文字を読
みやすくしましょ
う。

好印象のメッセージ。
代表者からの気持ちのこもったメッセー
ジがいいですね。代表の写真がきちんと
貼られているのにも好感が持てます。

チャートで
わかりやす
い。
丁寧にプリン製
造のフロー
チャートを書く
ことによって、
伝わりやすく、
分かりやすい説
明ができます。

写真撮影の
アドバイス
①

商品写真
「おいしそう！食べてみたい！と思える写真を」
商品パッケージも商品と一緒に入れましょう。
大きさの分かる工夫や、利用シーンを演出しても良
いですね。

※イラストはイメージです。実際には写真を撮って掲載しましょう。 ※イラストはイメージです。実際には写真を撮って掲載しましょう。
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10 11

特に “売り” にしている

商品の特徴には赤字に

したり下線を引いて、

一目で分かるようにし

ましょう。

ここで紹介した FCP 展

示会･商談会シートはあ

くまでも「アドバイス」

です。この内容にとら

われず、自分の言葉で

書くように心がけま

しょう。

写真撮影の
アドバイス
②

工場写真　「これなら任せて安心！と思える写真を」

こだわりの設備や検品包装工程、品質検査の状況を
写真で示すことも効果的です。

チェック漏れはありませんか。
アレルギー表示の項目は重要です。
同工場内で他のアレルギー表示原料など扱っ
ている場合は、備考欄に記入してください。

利用シーンが具体
的でわかりやす
い。
具体的な調理を記載す
ると、利用シーンをイ
メージしやすいです。
また、箇条書きで、具
体的にかつ簡潔に書く
ことがコツです。

出展企業紹介欄は思いを込めて。
代表者の「そば」に対する思いが伝わってきますね。
他に取扱商品がある場合は、この欄に記載してください。
通信販売や会社情報を伝えるためにホームページの記載も忘れずに。

品質管理情
報はきっち
り記載。
商品そのものの
味や特徴だけで
はなく、製造工
場の衛生管理へ
の取組は重要事
項です。分かり
やすく簡潔に、
記載しましょ
う。

※イラストはイメージです。実際には写真を撮って掲載しましょう。 ※イラストはイメージです。実際には写真を撮って掲載しましょう。
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12 13

「温州みかん」といった

ような全国に広く知れ

渡っている一般的な食

材や商品の場合は、他

産地、他社の同一食材

( 商品 ) との差別化の部

分 ( 栽培、製造上の違

いや、原材料のこだわ

りなど ) を強調して書

くと、その商品価値が

ぐっと上がります。

一次産品では、環

境整備、植替えか

ら収穫・出荷まで

の行程がチャート

と写真で説明され

ていて、とても分

かりやすいですね。

注意
しましょう！
（書いては
　いけないこと）

認証の許認可。
品質や安全性を認証で
表現できることもある
ので、認証は積極的に
取得して表現しましょ
う。
都道府県のエコファー
マーの認定も記載でき
ます。

常に連絡が
取れるよう
に。
直接の担当者が
いなくても代わ
りの人が必ず連
絡が取れるよう
にしましょう。
留守番電話を活
用するのも良い
ですね。

農産物は年
間栽培予定
が分かるよ
うに。
農産物は栽培カ
レンダーを記載
すると一目で収
穫時期など分か
りますね。

匂いや味を
伝える。
みずみずしさや
おいしさを伝え
る表現を工夫し
ましょう。
「とても甘い」
などの抽象的な
表現ではなく、
できるだけ具体
的な表現を記載
しましょう。

好印象の
メッセージ
や写真。
みかんに対する
想いのこもった
メッセージがい
いですね。一緒
に仕事をする仲
間達との写真も
好印象を与えま
す。

このシートはいわば、貴社の商品の「履歴書」
みたいなもの。当たり前のことですが、必要以
上に誇張した表現や、実際と異なる内容等を記
入してはいけません。誠実に丁寧に記入するこ
とが商談成立の近道なのです。

糖度測定

※イラストはイメージです。実際には写真を撮って掲載しましょう。 ※イラストはイメージです。実際には写真を撮って掲載しましょう。
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14 15

家庭での調理方法のア

ドバイスもとても有効

です。イメージしやす

いレシピを記載するの

も良いですね。
一次産品における品質

管理の取組は近年ます

ます重視されています。

いかに安全・安心な商

品をお客様に届けてい

るか、品質管理情報の

記載内容は大変重要で

す。

魅力的な
シートへの
最後の
チェック
　ポイント！

※イラストはイメージです。実際には写真を撮って掲載しましょう。 ※イラストはイメージです。実際には写真を撮って掲載しましょう。

大きめのフォント（文字）か？
表面 21 項目、裏面 14 項目全てがきちんと記入さ
れているか？
写真がきちんと貼られているか？
商品特徴やメッセージ欄もきちんと記入があり、
上手にアピールできているか？

①
②

③
④

この 4つのポイントを押さえてあれば、バイヤーさ
んに「もっと話を聞いてみたい」と思ってもらえます。

商品に現れない企業の情報を簡潔に。
商品情報だけでは分からない企業の情報を分かりやすく簡潔に
メッセージに記載してください。
さらに、他の取扱い商品がある場合もこの欄に記載してください。

出荷までを
分かりやす
く。
一次生産物でも
チャートと写真
で説明すると伝
わりやすさが増
します。

芝海老　太郎

具体的な商
品特徴を。
調理方法もさる
ことながら、小
分けの便利さな
ど取り扱いの良
さもポイントに
なります。

（養殖）



14 15

家庭での調理方法のア

ドバイスもとても有効

です。イメージしやす

いレシピを記載するの

も良いですね。
一次産品における品質

管理の取組は近年ます

ます重視されています。

いかに安全・安心な商

品をお客様に届けてい

るか、品質管理情報の

記載内容は大変重要で

す。

魅力的な
シートへの
最後の
チェック
　ポイント！

※イラストはイメージです。実際には写真を撮って掲載しましょう。 ※イラストはイメージです。実際には写真を撮って掲載しましょう。

大きめのフォント（文字）か？
表面 21 項目、裏面 14 項目全てがきちんと記入さ
れているか？
写真がきちんと貼られているか？
商品特徴やメッセージ欄もきちんと記入があり、
上手にアピールできているか？

①
②

③
④

この 4つのポイントを押さえてあれば、バイヤーさ
んに「もっと話を聞いてみたい」と思ってもらえます。

商品に現れない企業の情報を簡潔に。
商品情報だけでは分からない企業の情報を分かりやすく簡潔に
メッセージに記載してください。
さらに、他の取扱い商品がある場合もこの欄に記載してください。

出荷までを
分かりやす
く。
一次生産物でも
チャートと写真
で説明すると伝
わりやすさが増
します。

芝海老　太郎

具体的な商
品特徴を。
調理方法もさる
ことながら、小
分けの便利さな
ど取り扱いの良
さもポイントに
なります。

（養殖）


